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Witamy w Raporcie e-Commerce o polskim rynku!

Raport przedstawia wyniki szeroko zakrojonych badan przeprowadzonych
w 2024 roku, dotyczgcych zachowan konsumenckich. Badania byty
prowadzone w catej Europie i miaty na celu zrozumienie trendéw i dynamiki
zakupdw online. Pokazujemy w nim wyniki i prezentujemy wnioski, ktére
wierzymy, ze pomoga biznesom w rozwijaniu e-commerce w obszarze
handlu detalicznego i ptatnosci.

Badania objety geograficznie 11 krajéw w Europie, w tym:

- Europa Pétnocna: Dania, Finlandia, Norwegia, Szwecja

- Europa Srodkowa: Austria, Niemcy, Szwajcaria, Polska, Chorwacja
- Europa Potudniowa: Wtochy, Grecja

Respondenci: osoby w wieku od 18 do 79 lat, posiadajace dostep do
internetu, reprezentatywne dla lokalnej populacji.

Jeden z gtéwnych obszarédw badania: nawyki zakupowe online, majace na
celu zrozumienie zachowan konsumenckich w zakresie wyboru produktow i
ustug, ogdlnego poziomu wydatkéw, czynnikdw wptywajacych na wybor
sklepu internetowego, a takze preferencji zakupowych i ptatniczych.

W kazdym tygodniu 2024 roku respondenci byli pytani o swoje
doswiadczenia zakupowe online z ostatnich 28 dni.

taczna préba badawcza objeta 28 644 wywiady, co czyni to badanie jednym
z najszerszych w Europie w zakresie zakupéw internetowych.

W kazdym z krajéw baze odpowiedzi stanowito N=2 604 respondentdw.

Badanie zostato przeprowadzone przez firme Teleperformance na zlecenie
Nexi.
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WSTEP

Raport E-Commerce 2024 przedstawia kompleksowy obraz dynamicznie rozwijajgcego sie
rynku zakupdéw online w Polsce. Wyniki badania potwierdzaja, ze e-commerce jest dzi$
integralng czegscig codziennych wyboréw konsumenckich.

Ponad 94% internautéw dokonujgcych zakupéw online w ciggu ostatnich 28 dni, a takze
rosnaca liczba transakcji w kategoriach codziennego uzytku i ustug cyfrowych, wskazujg na
trwatg zmiang preferencji zakupowych Polakéw. To zaufanie konsumentéw do kanatéw
online jest kluczowym impulsem dla dalszego rozwoju sektora ptatnosci cyfrowych.

Z perspektywy Przelewy24 — jako lidera w zakresie nowoczesnych ptatnosci internetowych
w Polsce — szczegdlnie istotne sg wyniki dotyczace preferencji ptatniczych. Konsumenci w
Polsce cenig przede wszystkim szybkos¢ (74%), prostote (65%) oraz bezpieczenstwo
(55%). Sa to wartosci, ktére od lat s3 fundamentem naszych rozwigzan.

Wyniki raportu wskazuja réwniez na wyrazne preferencje w zakresie metod ptatnosci.
Polscy konsumenci wybierajg rozwigzania, ktére tgczg wygode i intuicyjnos$¢ — takie jak
BLIK, szybkie przelewy online czy karty ptatnicze. Jako operator, ktéry wspiera wszystkie
kluczowe formy ptatnosci internetowych, dostrzegamy znaczenie dalszego rozwoju
ekosystemu ptatniczego w kierunku petnej dostepnosci i dalszego upraszczania metod
ptatniczych — zaréwno dla duzych podmiotéw, jak i mniejszych przedsigbiorstw.

Zainteresowanie elastycznymi metodami ptatnosci - jak odroczone ptatnosci czy e-raty -to
kolejny sygnat zmian w podejsciu do finansowania zakupéw. Polscy konsumenci coraz
chetniej siegaja po rozwigzania, ktére zapewniajg wieksza kontrole nad budzetem, przy
zachowaniu bezpieczenstwa i transparentnosci.

Nie bez znaczenia pozostaje rosngca $wiadomos¢ ekologiczna konsumentéw. 52%
respondentéw deklaruje gotowosé do wyboru zminimalizowanego opakowania, a 21% —
akceptacje dtuzszego czasu dostawy dla dobra srodowiska. Dla Przelewy24 oznacza to
potrzebe jeszcze gtebszej integracji wartosci ESG z technologig ptatnicza, m.in. przez
wspieranie ekologicznych modeli zakupowych i rozwigzan offsetujgcych $lad weglowy.

Whnioski ptynace z raportu stanowig cenne zrédto wiedzy dla catej branzy. Jako czg$¢ Grupy
Nexi — europejskiego lidera w obszarze rozwigzan ptatniczych — pozostajemy w petni Michat Hull

zaangazowani w rozwoj rozwigzan, ktére wspieraja polski e-commerce: bezpiecznych, CEO of PayPro, Przelewy24
intuicyjnych i odpowiadajgcych na realne potrzeby uzytkownikdw oraz sprzedawcdw.
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WSTEP

Raport E-Commerce 2024 — Poland to jedno z najbardziej rzetelnych i przekrojowych
zrédet wiedzy o cyfrowych zwyczajach zakupowych Polek i Polakéw. Zastosowana
metodologia — badanie realizowane tydzien po tygodniu przez caty rok, z pytaniami o
ostatnie 28 dni — pozwala na uchwycenie realnej dynamiki zachowan konsumenckich, bez
efektu sezonowosci czy chwilowych trenddw.

Z perspektywy 2025 roku widaé wyraznie, ze polski e-commerce osiggnat nowy poziom
dojrzatosci. Az 94% konsumentdéw regularnie robi zakupy online, z dominujaca pozycja
odziezy, kosmetykow i produktéw codziennego uzytku. Coraz wigksza jest tez rola ustug
cyfrowych — od streamingu po mobilnos¢ miejska. Co istotne, az 81% respondentéw
wybiera zakupy w rodzimych e-sklepach - to dowdd na silne przywigzanie do lokalnego
rynku i rosnaca jakos$é polskiej oferty cyfrowe;.

Rok 2025 bedzie czasem dalszego wzrostu, ale takze jakosciowej zmiany. Szczegdlnie
mocno dotyczy to sektora matych i $rednich przedsigbiorstw. Z danych I1zby Gospodarki
Elektronicznej wynika, ze MSP w Polsce coraz odwazniej inwestuja w digitalizacje oraz
globalizacje - a ponad 60% z nich juz prowadzi sprzedaz online lub aktywnie planuje ja
uruchomi¢ w najblizszych miesigcach. To trend, ktéry w 2025 roku bedzie nabierat tempa
— takze dzieki rozwojowi platform sprzedazowych, lepszemu dostepowi do narzedzi
ptatniczych i logistycznych oraz rosngcemu zapotrzebowaniu konsumentéw na
autentyczne, lokalne marki.

Z drugiej strony rosng oczekiwania wobec odpowiedzialnosci spotecznej i Srodowiskowej.

Az 52% konsumentéw deklaruje che¢ wyboru produktéw z minimalnym opakowaniem, a
21% akceptuje dtuzszy czas dostawy w imig zréwnowazonej logistyki. W e-commerce
przysztosci nie wystarczy byé szybkim i tanim — trzeba by¢ tez Swiadomym, zaufanym i
odpowiedzialnym partnerem.

2025 rok zapowiada sig jako moment intensywnej profesjonalizacji polskiego rynku e-

commerce — szczegdlnie dla sektora MSP, ktéry dzigki digitalizacji moze wej$é na nowe
sciezki rozwoju, takze miedzynarodowego.

n eX| Przelewy.

Patrycja Sass-Staniszewska
President of the Digital Chamber of Economy, Poland
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NAJWAZNIEJSZE LICZBY 2024

E-commerce w
Polsce 2024 -
najwazniejsze liczby

(;3:: DYSTRYBUCJA)

81%

badanych kupuje w polskich sklepach
online

neX| Przelewy:

B ZAKUPY

0%

badanych kupuje online ubrania

7%

badanych preferuje odbiér zamdwienia z
najblizszego punktu dystrybucji (np.
paczkomatu)

[} RAPORT E-COMMERCE 2024 ) ( mmPOLSKA )

respondentdw wskazuje, ze szybkos¢ jest

kryterium decydujagcym o wyborze
metody ptatnosci

2%

respondentdéw jest Swiadomych wptywu
logistyki zwigzanej z zakupami online na
srodowisko i jest sktonnych
zaakceptowaé mniejsze opakowanie
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1Jakie s3 Twoje preferencje dotyczace zakupow online?  stronas

1.1. CZY KUPUJESZ ONLINE?
1.2. WSPARCIE LOKALNYCH BIZNESOW
1.3. PREFERENCJE W ZAKRESIE DOSTAWY

1.4.CZY ZROWNOWAZONY ROZWOJ JEST PRIORYTETEM?

2 Produkty STRONA 15

2.1. MODA | AKCESORIA

2.2. PRODUKTY CODZIENNEGO UZYTKU

2.3. WYPOSAZENIE GOSPODARSTWA DOMOWEGO

3 Ustugi STRONA 21
4 Podréze i turystyka STRONA 24
5 Metody ptatnosci STRONA 27
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Jakie s3 Twoje
preferencje
zakupowe
online?
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1 - JAKIE SA TWOJE PREFERENCJE ZAKUPOWE ONLINE?

1.1 Czy robisz zakupy przez internet?

nexi

Zakupy online to nowa norma

Odsetek 0sdb, ktére dokonaty zakupu online w ciggu ostatnich 28 dni (%)

T §

@® Tk @ Nie

Roznice sie zacieraja

Odsetek osdb, ktére dokonaty zakupu online w ciggu ostatnich 28 dni wedtug ptci (%)

Kobiety
) )
Mezczyzni

G §

@ Tk @ Nie

Przelewy:
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E-commerce dla kazdego

Odsetek 0sob, ktére dokonaty zakupu online w ciggu ostatnich 28 dni wedtug grup
wiekowych (%)
18-29
30-49

50-64

65-79

@ Tk @ nie



1 - JAKIE SA TWOJE PREFERENCJE ZAKUPOWE ONLINE? (@ RAPORT E-COMMERCE 2024) <= POLSKA\‘

PO p ro St u Wyg Od n e Jakie sg powody, dla ktérych ludzie robig zakupy online?

Wygoda / prostota ® 25%
Zakupy online postrzegane sg jako sprytniejszy wyboér niz zakupy stacjonarne Nizsze ceny ® 22%
-ze w.zg_le;du na oslz?zqo.lnos_c czasu, prostotg oraz lepsze ceny. Respondenci Oszczednosé czasu ® 19%
doceniajg mozliwosc¢ unikania kolejek i ttumow, a takze dostep do szerokiej
oferty o kazdej porze. Niezalezno$c¢ od godzin otwarcia ® 1%
Szerszy asortyment ® 8%
Latwos¢ poréwnywania cen 5%
Unikanie dtugich kolejek 3%
Unikanie ttuméw 3%
Wiekszy wybdr unikalnych produktéw <1%
Nie wiem <1%
Inne 3%

neX| Przelewy. 8



1 - JAKIE SA TWOJE PREFERENCJE ZAKUPOWE ONLINE?

1.2 Zakupy lokalne

nexi

Zakupy dokonywane lokalnie wazniejsze niz
zakupy "globalne"

Odsetek 0sob, ktére dokonaty zakupu w lokalnym sklepie internetowym w ciagu
ostatnich 28 dni (%)

e

@ Tk @ Nie

Juz prawie

R&znice miedzy ptciami w zakresie wspierania lokalnych firm (%)

Kobiety

T o

Mezczyzni
)

@ Tk @ Nie

Przelewy.
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Zjednoczeni w lokalnosci

R&znice pokoleniowe w zakresie zakupéw w lokalnych sklepach internetowych (%)
18-29
50-64 83%

65-79

@ Tak ® Nie



1 - JAKIE SA TWOJE PREFERENCJE ZAKUPOWE ONLINE?

1.3 Dostawa

Idac o krok dalej

Najbardziej preferowane opcje dostawy (%)

Odbidr osobisty

Odbidr w najblizszym punkcie samodzielnego odbioru (np. paczkomat)

Odbidr w najblizszym punkcie odbioru (np. poczta, stacja benzynowa)

Odbidr w sklepie

Dostawa

Dostawa do domu

Nie wiem

n eX| Przelewy.

67%

5%

3%

25%

0%

(B RAPORT E-COMMERCE 2024 ) (m=POLSKA )
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1 - JAKIE SA TWOJE PREFERENCJE ZAKUPOWE ONLINE?

1.4 Czy stawiamy na zrownowazony rozwoj?

Zréwnowazony rozwdj ponad wygode

Odsetek 0sdb, ktére uwazajg, ze troska sklepdw internetowych o planete jest wazna (%)

15%

20%

@ Tk ® Nie @ Nie wiem

Na czele zmian

Réznice migdzy ptciami w zakresie wyboru jakichkolwiek dziatar na rzecz

zréwnowazonego rozwoju (%)

Kobiety
Mezczyzni

@ Tk ® Nie [ ) \'I\Iviigm

n eX| Przelewy:
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W potowie drogi do bycia ECO

Réznice pokoleniowe w zakresie wyboru jakichkolwiek dziatar na rzecz

zréwnowazonego rozwoju (%)

18-29
30-49
50-64

65-79

@ 1k ® Nie @ Nie wiem
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1 - JAKIE SA TWOJE PREFERENCJE ZAKUPOWE ONLINE?

Zrownowazony rozwoj zaczyna
sie od mniejszej ilosci opakowan

Zréwnowazony rozwoj jest najczesciej postrzegany jako odpowiedzialnos¢ lezaca
po stronie sprzedawcédw — dziatania takie jak ograniczenie opakowan,
usprawnienie logistyki oraz kompensacja emisji CO-.

Jednakze w tym roku az 21% respondentéw zadeklarowato gotowos¢ do
zaakceptowania dtuzszego czasu dostawy, jesli miatoby to pozytywny wptyw na
Srodowisko.

neX| Przelewy.
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Jakie dziatania proekologiczne konsumenci chcieliby
widzieé na stronach zakupowych?

Mniejsze opakowanie (bez zbednych elementdw, ® 52%
oszczednosé kartonu i wypetnien)

Przyjazne dla $rodowiska procedury zwrotéw @® 31%

Wydtuzony czas dostawy w celu optymalizaciji logistyki @  21%

Opcja ekologicznej dostawy (np. rowerem) ® 20%
Optata za kompensacje ® 1%
emisji CO:

Inne 3%
Nie wiem 17%

12



1 - JAKIE SA TWOJE PREFERENCJE ZAKUPOWE ONLINE? C@ RAPORT E-COMMERCE 2024> <= POLSKA>

Kluczowe kategorie zakupdw e-commerce w 2024 roku

(Procent os6b, ktére dokonaty zakupu w ciggu ostatnich 28 dni)

Produkty Ustugi Podroéze i turystyka

50%

39% 38%

30%

28%

27%

24% 25%

21%

Odziez Artykuty spozywcze Produkty Ustugi Ubezpieczenia Bilety na wydarzenia Rezerwacje Optaty parkingowe  Bilety kolejowe
i napoje kosmetyczne streamingowe hotelowe

nexi v 13



1 - JAKIE SA TWOJE PREFERENCJE ZAKUPOWE ONLINE?

Moda i odziez na czele
wydatkow e-commerce w
Polsce

Zgodnie z deklaracjami respondentéw, po przeliczeniu na catag
populacje, moda i odziez to najwazniejsza kategoria zakupowa w
polskim e-commerce, wyprzedzajaca produkty do domu oraz
podréze. Cho¢ rynek jest dojrzaty, nadal pozostaje duzy potencjat
rozwoju, zwtaszcza w zakresie codziennych zakupdw, ktére Polacy
wcigz w ograniczonym stopniu realizujg online.

Szacunkowe wydatki online w Polsce w 2024 roku

o 81,6 [Y) Modaiuroda

® 74,6 TF  Artykuty do domy
® 71,7 $%  Podrézeiturystyka
® 62 , 3 =, Ustugi

3 8 y 9 E Potrzeby codzienne

nexi Przslowy2

(B RAPORT E-COMMERCE 2024 ) (m=POLSKA )

3291

3

Szacunkowe tgczne wydatki
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2.

Modai
uroda

Produkty
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([B RAPORT E-COMMERCE 2024 ) (=POLSKA )

2.1 - MODA | URODA

Miesieczne zachowania zakupowe

Najczesciej kupowane produkty w ciggu ostatnich 28 dni (%):

Sektor mody nadal dominuje w przestrzeni zakupéw online. Odziez byta
najczesciej kupowang kategorig produktdéw fizycznych, a nastepnie

kosmetyki i obuwie.

[NAW Odziez

% Produkty kosmetyczne

|29 Obuwie

Odziez i zabawki dziecigce

24%
Akcesoria
20%
Sprzet sportowy i rekreacyjny
14%
Okulary i soczewki
8%

nexi Prasiowy i

Dane z ankiet sg wykorzystywane do lepszego rozumienia wynikéw gospodarczych i trendéw rynkowych.
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2.2

Potrzeby
codzienne

Produkty

n eX| Przelewy:
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2.2 - POTRZEBY CODZIENNE

=

hvg
Y

&

nexi

Miesieczne zachowania zakupowe

Najczesciej kupowane artykuty codziennego uzytku w ciggu ostatnich 28 dni (%):

Silna obecnos¢ artykutéw spozywcezych i napojéw w zakupach online
odzwierciedla ich role jako podstawowych, powtarzalnych zakupdw.
Produkty apteczne réwniez ciesza si¢ znacznym zainteresowaniem, co
$wiadczy zaréwno o dojrzatosci rynku, jak i rosngcym zaufaniu do
kanatéw cyfrowych w codziennej trosce o zdrowie.

Produkty apteczne

Artykuty spozywcze i

Fizyczne nosniki mediéw (np. ksigzki, ptyty, filmy, gry)

—— 24%

Przelewy.

gettyimages
Credit: Aamulya
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2.3

Artykuty
do domu

Produkty

neX| Przelewy:
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2.3 - ARTYKULY DO DOMU

Miesieczne zachowania zakupowe

Wyposazenie do domu zakupione w ciggu ostatnich 28 dni (%)

Analizowane miesigczne nawyki zakupowe w Polsce w kategorii
artykutéw do domu pokazuja wyrazne skupienie na produktach
dla zwierzat, a nastepnie zainteresowanie elementami
wyposazenia wnetrz oraz sprzetem AGD. Preferencje te
odzwierciedlajg potaczenie praktycznych potrzeb z troska o
komfort i ulepszanie przestrzeni domowej.

6/’9,‘ Produkty zoologiczne
N
/L

Wyposazenic

@ Elektryczne

Produkty budowlane i ogrodnicze

16%
Akcesoria do samochodéw, motocykli i todzi

14%
Duze AGD

14%

n eX| Przelewy.
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Ustugi

nexi

Przelewy:
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3- USLUG ([B RAPORT E-COMMERCE 2024 ) (=POLSKA )

Miesieczne zachowania zakupowe
Ustugi zakupione w ciggu ostatnich 28 dni w %
Ustugi streamingowe stanowig obecnie najpopularniejszy typ
ustug nabywanych online, zdecydowanie przewyzszajac sprzedaz
polis ubezpieczeniowych oraz biletéw. Trend ten podkresla
rosngcg dominacje cyfrowej rozrywki w strukturze wydatkéw
konsumentéw.

E:‘j Ustugi streamingowe: muzykagfitmysserialesandiobooki

c’ Bilety na wydarzenia 27%

nexi Prasiowy i

Dane z ankiet sg wykorzystywane do lepszego rozumienia wynikéw gospodarczych i trendéw rynkowych.

22



3 - USLUGI

nexi

Dane z ankiet sg wykorzystywane do lepszego rozumienia wynikéw gospodarczych i trendéw rynkowych.

Takze na naszej miesiecznej liscie zakupdw:

Ustugi zakupione w ciggu ostatnich 28 dni w %

Koszty reklamy (np. eBay, Gumtree)
Gry online (np. gry mobilne, gry
komputerowe i konsolowe)

Media cyfrowe (np. e-gazety, e-
ksigzki, oprogramowanie)

Zaktady online (np. kasyna, wyscigi
konne, poker, bingo itp.)

Cztonkostwo (np. sitownie, kluby,
stowarzyszenia sportowe)

Whptaty na cele charytatywne

Nauka i kursy

Ustugi zdrowotne (np. terapie
prowadzone online i opieka
zdrowotna)

Nie wiem

Brak ustug

Inne ustugi, w tym tresci erotyczne

(B RAPORT E-COMMERCE 2024 ) (=POLSKA )

24%

19%

15%

14%

14%

12%

12%

8%

1%

12%

0%

10%

50%
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4 - PODROZE | TURYSTYKA

Miesieczne zachowania zakupowe

Podréze i ustugi zwigzane z turystyka zakupione w ciggu ostatnuch 28 dni (%)

Hotele i loty stanowig najbardziej istotne kategorie réwniez w
ujeciu wartosciowym. Transport publiczny oraz miejsca
parkingowe byty czesto nabywane, co odzwierciedla solidng
integracje e-handlu z codziennymi potrzebami w zakresie
mobilnosci.

Podréze

Hotele

Loty

Wypozyczanie samochodéw

Transport publiczny

@ Bilety kolejowe

Parking

Bilety, karty miésiéczne (nprautobus;metro, tramwaj)

nexi Prasiowy i

Dane z ankiet sg wykorzystywane do lepszego rozumienia wynikédw gospodarczych i trendéw rynkowych.

(B RAPORT E-COMMERCE 2024 ) (=POLSKA )
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4 - PODROZE | TURYSTYKA

nexi Prciewy2)

Dane z ankiet sg wykorzystywane do lepszego rozumienia wynikéw gospodarczych i trendéw rynkowych.

(B RAPORT E-COMMERCE 2024 ) (=POLSKA )

Takze na naszej miesiecznej liscie zakupdw:

Ustugi podrézne/zwigzane z podrézami zakupione w ciggu ostatnich 28 dniw %

Podréze
Hotele 21%
Loty 13%
Wynajem samochoddéw 4%
Wycieczki czarterowe i o
zorganizowane 9%
Rejsy wycieczkowe 3%
Transport codzienny
Bilety kolejowe 25%
Parking 24%
Bilety, karty miesigczne (np. autobus, o
metro, tramwayj) 22%
Przejazdy takséwkami 20%
N . ilnosci (hulajnogi,

owe ustugi mobilnosci (hulajnogi 7%

carsharing)

Nie wiem 2%
Brak ustug podréznych/zwigzanych z 0
podrézami 32%
Inne ustugi podrézne/zwigzane z o,
podrézami 5%
0% 50%
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5 - METODY PLATNOSCI

nexi

Szybkosc i Prostota

BLIK i karta kredytowa to
najpopularniejsze metody ptatnosci
online w Polsce, cenione za wygode,
szybkos$¢ i bezpieczeristwo. Szybki
przelew online oraz tradycyjny przelew
bankowy réwniez cieszg sie znaczaca
popularnoscia, podczas gdy ptatnos¢ za
pobraniem traci na znaczeniu.

Konsumenci wybierajg metody ptatnosci

w oparciu o prostote, bezpieczenstwo, a
przede wszystkim szybkos¢.

Przelewy:

(@ RAPORT E-COMMERCE 2024) <;POLSKA>

Jakich metod ptatnosci uzywasz online?

Metody ptatnosci uzywane w ciggu ostatnich 28 dni (%)

BLIK

Karta kredytowa

Szybka ptatnosc online
Tradycyjny przelew bankowy
Ptatnos¢ przy odbiorze
Odroczone ptatnosci

Raty online —

Nie wiem

Jak lubisz ptacic online?

Trzy najczesciej preferowane metody ptatnosci w %

BLIK

Szybka ptatnos¢ online

Karta kredytowa

60%

35%

35%

19%

14%

14%

4%

1%

50%

17%

16%
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Jakie sg gtowne powody wyboru
konkretnych metod ptatnosci?

nexi

Przelewy.

(@ RAPORT E-COMMERCE 2024) <;POLSKA>

Szybkoséé
Prostota
Bezpieczenstwo
Nawyk

Niski koszt

Punkty bonusowe

74%
65%
55%
23%
23%

4%

Chce otrzymac fakture pdzniej

Nie wiem

3%
<1%

Inne

1%
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Dziekujemy!

Przelewy24 s3 cze$¢ Grupy Nexi, wiodgcego dostawcy rozwigzan
ptatniczych (Paytechu) w Polsce i w Europie. Oferujemy innowacyjne i
niezawodne rozwigzania, ktére upraszczaja ptatnosci oraz umozliwiajg
firmom i instytucjom finansowym lepsza obstuge klientéw.

Z przyjemnoscig przedstawimy Parstwu nasze produkty i wspélnie

omoéwimy, jak mozemy wesprzeé Paristwa biznes. Zapraszamy do
kontaktu!

GET STARTED e

nexi ity C@ RAPORT E-COMMERCE 2024) (; POLSKA>



https://ecom.nets.eu/

